Zaltaczniki do rozporzadzenia
Przewodniczgcego Komitetu do spraw Pozytku Pu-
blicznego z dnla 24 pazdziernika 2018 r. (poz. 2055)

4 CD E i ‘ algcznik nr 1

WZOR
UPROSZCZONA OFERTA REALIZAC)I ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypetnianla oferty:
Oferte nalezy wypetnic wytacznie w biatych pustyeh polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi przy poszczegélnych polach

oraz w przypisach,
Zaznaczenie gwiazdka, np.: ,pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, ze nalezy skreéli¢ niewlasciwg odpowied?, pozostawiajac pra-

widtowa. Przyktad: ,pobieranie*/nicpebieranie®”,

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, Zarzad Wojewddztwa Slgskiego
do ktdrego jest adresowana oferta

2. Rodzaj zadania publicznego’ | Pomoc spofeczna

Il. Dane oferenta(-téw)

siedi_ihv, strona www, adres do korespondencii, adres e-mail, numer telefonu

1. Nazwa oferenta{-téw), forma prﬁwna, numer w Krajowym Rejestrze Sadowym lub innej ewidencji, adres

FUNDACIA INSTYTUT DEVO

ul. Pekalskich 21

41-300 Dabrowa Gdrnicza -
KRS: 0000919903

contact@instytutdevo.com

www.instytutdevo.com

2. Dane osohy upowaznionejdo skladania
wyjasnien dotyczacych oferty (np.imieina- | '
2wiska, numer telefonu, adres poczty elektro-
nicznej)

lll. Zakres rzeczowy zadania publicznego

NEC RSt ! [ Zawody pomocowe - zawodami przysztosci. Pracownik socjalny, asy-
1. Tytut zadania publicznego stent rodziny
_ SRRk : Dataro- ! 01.08.2022r. Data 30.09.2022
2. Termin realizacji zadania publicznego’ | zpoczecia zakorczenia | r.

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)




Zadanie publiczne bedzie polegato na realizacji kampanii informacyjno - promocyjnej dotyczgcej jednego z za-
woddéw pomocowych - pracownika socjalnego oraz asystenta rodziny realizowanej przez wojewddztwo élgskie
w ramach polityki spotecznej.

Obecna sytuacja tak na rynku demograficznym jak i na rynku pracy, zmusza do refleksji na temat roli zawoddéw
pomocowych i ustug spotecznych w kontekscie rozwoju spoteczeristwa. Miarg dobrze funkcjonujgcej wspdlnoty
lokalnej i regionalnej jest prawidtowe konsumowanie biezacych potrzeb z zakresu ustug spotecznych, w tym
kompleksowego dziatania na rzecz pomocy drugiemu cztowiekowi poprzez m.in. zawédd pracownika sacjalnego
oraz asystenta rodziny.

Celem przeprowadzanej kampanii jest poszerzenie wiedzy i popularyzacja zawoddéw pomocowych, tak, by byta
mozliwa do zbudowania szeroka, profesjonalna kadra zawodéw pomocowych w wojewddztwie $lgskim.

W ramach kampanii planowane jest wyprodukowanie dwadch spotéw wysokiej jakosci bedacych narzedziem
dotarcia do grupy docelowej: miodziezy startujgcej zawodowo w wojewddztwie slaskim. Spoty bedg dostoso-
wane do specyfiki emisji w internecie, m.in. poprzez odpowiednio dobrane proporcje obrazu w zaleznosci od
wykorzystywanego portalu spotecznoséciowego.

Beda to spoty:

1) Bo Liczy Sie Cztowiek - pracownik socjalny

2) Bo Liczy Sie Cztowiek — asystent rodziny.

Opowiadajacych o specyfice zawodu i mifosci do cztowieka.

Dodatkowo zrealizowane spoty zostang przygotowane w wersji 15 sekundowej dla kazdego z filmdw osobno,
co pozwoli na efektywne wykorzystanie potencjalnych noénikéw zewnetrznych, wykorzystywanych w kampanii.
Osiagniete zostang przez to rezultaty jakosciowe:

- wzrost wiedzy na temat zawoddéw pomocowych wéréd uzytkownikéw portalu,

- promocja zorientowanego na cztowieka zawodu jako zawodu przysztosci: bez granic i bez barier,

- popularyzacja zawoddédw pomacowych i pokazanie atrakcyjnosci w pomaganiu drugiemu cztowiekowi,

- produkcja wysokie] jakosci zawartosci social media.

Fundacja planuje zrealizowa¢ opisane dziatania z wnioskowanej dotaciji. Ich realizacja bedzie stanowié istotne
uzupetnienie dziatan informacyjno-promocyjnych w ramach polityki spotecznej i pozwoli dotrze¢ do dwdch,
istotnych grup docelowych do ktérych adresowany jest projekt: mtodziezy oraz posrednio os6b zajmujgcych sie
na co dzierh prowadzeniem polityki spotecznej, w tym do pracownikdw systemu, przez co stanowié bedzie uzu-

petnienie dziatan aprecjacyjnych dotyczacych pracownikow systemu.




4. Opis zakladanych rezultatéw realizacji zadania publicznego

Planowany poziom osiagniecia Sposéb monitorowania rezultatéw /
Nazwa rezultatu #rédto informacji o osiggnieciu
rezultatéw (wartos¢ docelowa) iskashika
Spoty informacyjno-promocyjne w pro-| 2 Link do opublikowanych filméw / ra-
porcjach horizontal 4K 16:9 port z publikacji
Spoty informacyjno-promocyjne w pro-| 2 Link do opublikowanych filméw / ra-
porcjach social media vertical 4K 9:16 port z publikacji
15. sekundowe wersje filmow 4 link do pobrania filmow

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie oraz zasobow,
ktore beda wykorzystane w realizacji zadania

Fundacja Instytut Devo powstata, aby skutecznie rozwigzywac problemy spoteczne. Naszymi gtownymi
zatozeniami jest wspdlnotowa, jednoczgca dziatalnos¢ dla dobra innych.

Organizacja dziata na rzecz aktywnosci obywatelskiej i promowania dziatan prospotecznych.

W swoich dziataniach skupiamy sie na wspotpracy i wzmacnianiu pozytywnych postaw. Naszg misjg jest
pokazywanie, ze wspdlnymi sitami mozemy zmienia¢ swiat i tworzy¢ lepszg przysztos¢. Robimy eventy,
szkolenia, warsztaty, miejsca networkingowe, a takze inicjujemy i wspéttworzymy wydarzenia kultur-
alne.

Jednymi z gtéwnych dziatan Fundacji w ostatnim czasie s DEVO live'y prowadzone na Facebooku oraz
YouTube. 53 to spotkania online z osobami, ktére niosg jakas misje i chcg jg pokazaé innym. Dotychczas
gosciniami oraz gosémi byli Elzbieta Gabryszak, Magdalena Szuba, Przemystaw Zarski, Krzysztof Powatka,
Mariusz Musialski. Kolejnym bardzo istotnym dziataniem byto wsparcie Placowek Opiekuriczo-Wycho-
wawczych w Dabrowie Gdrniczej poprzez przekazanie rowerdw oraz sprzetu sportowego ich wychowan-
kom. Fundacja prowadzita réwniez akcje ekologiczno-spoteczne, takie jak sadzenie fgk kwietnych z mies-
zkaficami oraz udziat w imprezach i piknikach przygotowanych przez organizacje pozarzagdowe.

W ostatnim czasie w ramach wspdtpracy z instytucjg kultury Katowice Miasto Ogroddéw, wyproduko-
wany zostat film dokumentalny: ,Aussie rules” w ramach projektu Daj sie poznac, ktéry opowiada o in-
tegracji miedzykulturowej mieszkaricow wojewddztwa $lgskiego i Katowic z osobami innych naro-
dowosci i przynaleznosci etnicznych. W ramach tej wspétpracy planowane sa takze warsztaty i spotkania
z bohaterami cyklu dokumentainego.

Fundacja jest tez autorkg kampanii spotecznej ,,Bo Liczy Sig Cztowiek” w ramach ktérej prezentowane sg
historie pracownikéw zawodéw pomocowych w wojewddztwie $lgskim. Obecnie zgtaszany projekt jest
kontynuacjg rozpoczetych dziatari promocyjno-infarmacyjnych.

Do realizacji zadania zostang wykorzystane zasoby osobowe cztonkdw Fundacji oraz ich doswiadczenie
i umiejetnosci w realizacji projektéw o charakterze spotecznym.

Koordynatorka projektu jest Martha Kaznowski - spoteczniczka i aktywistka, project managerka z wielo-
letnim doswiadczeniem eventowym oraz w sferze proceséw IT, liderka projektéw miedzynarodowych
w ramach ERASMUS+, stypendystka ministerialna, autorka miedzynarodowych publikacji naukowych
w obszarze wigczenia spotecznego, designerka, fotografka i przedsiebiorczyni. Ukoriczyta psychologie




oraz pedagogike resocjalizacyjng z profilaktykag spoteczng oraz penitencjarystyka. Dzieki posiadanej
wiedzy i doswiadczeniu zawodowym w obszarze wspdtpracy miedzynarodowej w ramach wspotpracy
z Parlamentem Europejskim posiada niezbedne kompetencje do realizacji projektow spotecznych.

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego

1. Produkcja filmowa: dwa spoty przygotowane 9000
pod publikacje w social mediach w formatach
4K 16:9 oraz 1080p w formacie 9:16

2. Obstuga publikacji produktu kampanii w social 1000
media
3. Wolontariat 1000
Suma wszystkich kosztéw realizaji zadania [ 11000 10000 1000

V. Oswiadczenia
Oswiadczam(-my), ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wylacznie w zakresie dziatalnoici pozytku publicznego
oferenta(-téw);

2) pobieranie $wiadczen pienigznych bedzie sig odbywaé wylqcznie w ramach prowadzonej odplatnej dziatalnoéci pozytku
publicznego;

3} oferent* / eferenci* sktadajqcy niniejszg oferte nie zalega(-jq)* / zategat-ja}* z optacaniem naleznosci z tytutu zobowigzar
podatkowych;

4) oferent* / eferenei* skladajacy niniejsza oferte nie zalega(-jg)* / zalegat-ja}* z optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czgéci Il niniejszej oferty s zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym* / inng-wlaseiwa-ewideneja®;

6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach sa zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych osobowych,
a takze wprowadzaniem ich do system6w informatycznych, osoby, ktérych dotycza te dane zfozyly stosowne oswiadczenia
zgodnie z przepisami o ochronie danych osobowych.
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(podpls osoby upowaznionej Iub podplsy
0s6b upowaznionych do sktadania oéwiadczen
woli w imieniu oferentdw)



